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En Argentina, el promedio de antigiiedad
de los autos mas vendidos es de 8 afios, casi el
doble que en 2001. En Europa es de 3 a 4 afios.

¢Cuédles son las consecuencias para la

seguridad vial?

O Carrocerias

Los nuevos disefios incluyen
deformacién programada
de la estructura. Antes no.

La participaciéon en las ventas de los automoviles Okm
son el desvelo de cualquier terminal automotriz. Y to-
das juntas buscan aumentar el mercado para hacer mas
sostenible el negocio. Las cifras oficiales entregadas por
ADEFA marcan un incremento del 32.3% en la fabrica-
cion de vehiculos nacionales en los once primeros me-
ses del afio en comparacion con el afio anterior, y un
aumento en las importaciones de 8.035 a 11.830 unida-
des, lo que reconforta y abre muchas posibilidades para
desarrollos venideros.

Sin embargo, la realidad es que nuestro parque auto-
motor posee unas cuantas aristas que aportan una gran
preocupacidon para todos aquellos que entendemos,
participamos y queremos cambiar esta realidad en favor
de la seguridad vial. Porque el mercado crece, se multi-
plica, se expande. El parque automotor vivo es de unos
8 millones de autos, pero... ;,en qué condiciones esté y
qué caracteristicas tiene?

Automdviles sin luces, sin paragolpes, chocados y hasta
completamente oxidados se dan cita en el escenario coti-
diano del transito. No hace falta aclarar el riesgo que cons-
tituyen estos vehiculos en calles, avenidas y rutas. Seria ne-
cio, entonces, no entender que nuestro parque automotor
responde a una coyuntura econémica, pero existen politi-
cas para depurar y actualizar el mercado, como fue la ins-
trumentacion del Plan Canje en alguna oportunidad.

Sin embargo, cabe destacar que la antigliedad del parque
es una parte del problema. Hay otra tan preocupante, o
mas que esa, y es la antigiiedad promedio de las platafor-
mas de los autos Okm maés vendidos en nuestro pais.
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Un parque automotor envejecido

34]

Pensemos en el auto ideal -dejando de lado los para-
metros estéticos y particulares de cada gusto- y ponga-
monos a sofiar. Que la motorizacién sea potente, que
sea estable y confortable; para la carroceria, que sea
indeformable en su habitaculo, 100% deformable en
sus extremos, con materiales livianos y buena aerodi-
namica; en seguridad activa, frenos ABS con reparti-
dor electrénico de frenada, control de traccion, con-
trol de estabilidad; en seguridad pasiva, airbags fronta-
les, laterales y de cortina, cinturones con pretensores
en todas las plazas, apoyacabezas activos y mas, mucho
mas; para la asistencia al conductor, control de veloci-
dad crucero, comandos en el volante, pack eléctrico y
todo lo que exista.

Ahora bien, cabe hacerse la siguiente pregunta ¢€éstos son
los autos Okm que vemos en nuestras calles? La respuesta
es, definitivamente, no. Y si quiere saber y entender el por
qué, se lo explicamos a continuacion.

~

*Cabe aclarar que en los
siguientes cuadros, el pro-
medio ponderado no es
un promedio directo, sino
que se obtiene de la anti-
gledad de los 20 modelos
en funcién de su penetra-

Tomamos los 20 modelos mas vendidos en nuestro merca-
do, que representan el 75% del total de las ventas, para esta-
blecer un indicador que nos permita saber la antigliedad
promedio de las plataformas de fabricacion de esos vehicu-
los. Cabe destacar que las plataformas son un indicador irre-
futable del comportamiento estructural de un auto. El paso
del tiempo trae consigo innumerables mejoras tecnoldgicas,
tanto en el disefio como en la composicion de materiales uti-
lizados (aceros), lo que indefectiblemente redunda en ma-
yor seguridad. Hay ejemplos a montones, como los que figu-
ran en el recuadro de esta nota. Por esta razon, es sumamen-
te necesario analizar nuestro parque automotor Okm de ma-
nera de detectar la influencia que este indicador tiene en la
seguridad de nuestro transito.

En la tabla de abajo se puede ver la cantidad de paten-
tamientos de los 20 modelos mas vendidos y su inciden-

LOS 20 MODELOS MAS VENDIDOS EN CADA ANO

Modelo %  Antigiiedad Lanzamiento
RENAULT CLIO
PEUGEQT 206

VW GOL

CHEVROLET CORSA CLASSIC/SW
FIAT PALIO/SIENA/SW
VW POLO

FORD FOCUS
RENAULT MEGANE
FORD KA

FORD ESCORT

FIAT UNO

RENAULT TWINGO
PEUGEOT 405

FORD FIESTA
PEUGEOT 306
RENAULT SCENIC

VW GOLF

CHEVROLET ASTRA
CITROEN XSARA
SEAT CORDOBA
Otros modelos

Cantidad
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cia porcentual sobre el total del mercado del afio 2006
(hasta noviembre) y de los afios 2003 y 2001. Es asi que
el VW GOL ocupa el primer lugar en lo que va del afio
2006 con 41.290 unidades, es decir, con el 13.8% de las
ventas. jEstamos hablando de un auto cuya antigliedad
es de 10 afios! Le sigue el Chevrolet Corsa, donde esta
incluido el Corsa Classic, cuya plataforma data de 1994.
Mas atras vienen el Palio y el 206, con antigliedades de
9y 7 afios, respectivamente. En el undécimo lugar esta
el Suzuki Fun, que aunque para muchos sea un auto
moderno y recientemente se haya lanzado un restyling,

Modelo Cantidad % Antigiedad Lanzamiento
VW GOL/COUNTRY
FIAT PALIO/SIENA/SW
PEUGEOT 206
CHEVROLET CORSA CLASSIC/SW
FORD FIESTA
RENAULT CLIO

VW POLO

FORD FOCUS

FORD KA

RENAULT MEGANE
TOYOTA COROLLA
VW GOLF/BORA

FIAT UNO
CHEVROLET ASTRA
PEUGEOT 307

SUZUKI FUN
CHEVROLET MERIVA
CITROEN C3

HONDA FIT

Otros
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Modelo Cantidad
VW GOL/COUNTRY 41,290
CHEVROLET CORSA CLASSSIC/S\WV [eZiX<{er
PEUGEOT 206\SW 23,103
FIAT PALIO\SIENA\SW 22,835
RENAULT CLIO 19.917
FORD FIESTA 14.957

VW FOX\CROSSFOX\SURAN 14.779
RENAULT MEGANE 4P\ || 4P [leuEcys

PEUGEOT 307\4P\SW 11.086
VW BORA\GOLF 10.956
SUZUKI FUN 9.078
FIAT UNO 8.762
CHEVROLET MERIVA 7.948
VW POLO 6.946
CITROEN C3 6.598
CHEVROLET ASTRA 6.579
FORD FOCUS 6.483
FORD KA 6.009
TOYOTA COROLLA 5.596
HONDA FIT 3.714

Otros 27.301

® Antiguedad promedio de
las plataformas 0 km
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en realidad fue concebido hace 12 afios. El caso extre-
mo es, sin dudas, el Fiat Uno, de 19 afos de antigtiedad.

En la otra punta, entre los mas modernos, estan el Chevrolet
Meriva, el Honda Fit y el Citroén C3, todos con 3 afios de
antigliedad. En promedio, la antigiiedad de los 20 mode-
los mas vendidos de 2006 es de 8 afios.

Las cifras hablan por si solas de lo mal que estad nuestro
parque automotor no sélo por la antigiiedad, sino tam-
bién por la calidad de las plataformas de los autos Okm
gue se comercializan. En los mercados europeos mas desa-
rrollados como Francia, Alemania, Italia y Espafa, la anti-
guedad promedio de las plataformas es de 3 a 4 afios.

Pero eso no es todo. Nuestro analisis arrojé otro dato aln
més alarmante: el parque Okm es cada vez maés viejo. Si se
comparan los modelos mas comercializados de este afio con
los de 2003 y 2001 la antigliedad de las plataformas précti-
camente se duplico.

Las nuevas tecnologias, principalmente aquellas rela-
cionadas con los estudios estructurales (piezas de alu-
minio y plastico, crash box, estudios de formas y defor-
maciones) y condiciones de seguridad (airbags, ABS,
cinturones con pretensores) dificilmente sean aplica-
das en un restyling superficial, donde se cambia faros y
molduras. Consecuentemente, la carroceria sigue su-
mando afos de antigiiedad hasta que se produce un
cambio de linea o sustitucion de modelo. Para ver més
claramente esto, podemos tomar como ejemplo la evo-
lucion de las lineas Laguna, Mégane y Clio de Renault,
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donde generacion tras generacion fueron ganando en
seguridad estructural, activa y pasiva hasta obtener la
maxima calificacion de seguridad de EuroNCAP.

Una vez comprendida la importancia de la evolucién de mo-
delo se puede interpretar la preocupacion que significa el es-
tancamiento y, peor aun, el retroceso en la antigliedad que
sufrio nuestro parque Okm y su relacién con la seguridad vial.

Evidentemente, se pueden hacer numerosos analisis en
base a nuestra realidad. Se suele decir que nuestro merca-
do es un mercado de precios, donde la gente no compra
lo que quiere sino lo que puede y que por eso los autos
mas vendidos siempre son los mas baratos. Es una realidad
gue no nos conforma.

Se dice que los fabricantes venden lo que pide el mercado.
Pero ¢quién hace el mercado? ;Acaso el publico no elige en-
tre lo que esta disponible? Seria bueno, entonces, que lo que
haya para elegir sea lo mejor, y con eso varios problemas es-
tarian solucionados.

La busqueda de un parque automotor mas moderno y mas
seguro nos permitira disminuir las posibilidades de riesgos
de accidentes o, en su defecto, minimizar las lesiones gra-
cias a sus mas y mejores sistemas de seguridad pasiva.
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